O manual mais completo
do Metaverso

Uma maneira facil de criar
uma estratégia de marketing
para sua marca
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Capitulo 01
Introducao




Bem-vindo ao manual
mais completo do Metaverso.

Se vocé é fa de ciéncia e ficgcao, ja deve ter
se deparado com o termo Metaverso em
livros como Snow Crash y Ready Player One.
Porém, ultimamente as empresas de tecnologia
comecaram a utilizar a palavra metaverso
como uma palavra de moda, e o conceito
tem tomado um lugar relevante na
internet.

Antes de ficarmos mais sérios, é
importante ressaltar que existem varias
definicbes de metaverso. O conceito esta em
constante evolugao e, como tal, nem sempre €
bem definido. Assim como a internet dos anos
1990, distintas interpretacdes e implementacoes
do metaverso estdao surgindo constantemente.
Os fundadores destes projetos de metaverso
sao o0s primeiros em admitir que estao longe de
completar o conceito e estao sempre trabalhando.

Entdo, vejamos os principios essenciais que a

maioria das pessoas creem ser o metaverso, e
analisemos este conceito de maneira mais direta
e em termos mais simples.

O metaverso € um espaco virtual compartilhado,
criado a partir da convergéncia de realidades
virtuais e fisicas. Isto inclui a soma de todos
os mundos virtuais, realidade aumentada e
internet. Tem o potencial de revolucionar a
forma como interagimos entre nds e com as
marcas, oferecendo novas oportunidades para
envolvermo-nos e experimentar.

Neste manual vamos nos aprofundar no
conceito de metaverso e suas formas variadas,
e como as marcas podem navega-lo. Também
compartilharemos historias de marcas que foram
criando presenca exitosa neste novo espaco,
bem como os distintos recursos para aqueles
que desejam aprender sobre o metaverso e como
aproveita-los para sua marca.



Por que o Metaverso é
Importante para as marcas?

Como possuidor de uma marca ou comerciante
VOCé se perguntara por que o metaverso é
importante e como pode beneficiar a sua marca.

Aqui te apresentamos algumas razdes de porqué
vale a pena vocé prestar atencao ao metaverso.

1. Novas oportunidades para participar

O metaverso oferece uma plataforma nova e
fascinante para que as marcas se conectem com
seu publico. As marcas podem criar experiéncias
e eventos virtuais que permitam aos usuarios
interagir com produtos e servigcos de maneira
significativa. Por exemplo, uma marca de roupa
poderia criar um desfile virtual e permitir aos
usuarios provarem as roupas e comprar a ultima
colecao em um guarda-roupas virtual.

2. Maior alcance e facil acesso

O metaverso permite as marcas acessarem
um publico global e de uma forma que seria
impossivel no mundo fisico. Os usuarios podem
ter acesso a experiéncias virtuais de qualquer
lugar, a qualquer momento, fazendo com que

seja muito mais facil para as marcas interagirem
com seu publico.

3. Possibilidade de reunir dados

O metaverso oferece uma oportunidade Unica
as marcas para coletar dados e opinides de seu
publico. As marcas podem fazer um seguimento
de comportamento e preferéncias dos usuarios no
mundo virtual o qual te permitira tomar decisdes
a respeito do desenvolvimento do produto.

4. Potencial para novas fontes de entrada

O metaverso tem o potencial de criar novas fontes
de entrada para as marcas. Por exemplo, as
marcas podem monetizar através de experiéncias
virtuais, eventos, vender produtos ou servigos
virtuais.

5. A possibilidade de criar uma experiéncia
duradoura

A natureza fascinante do metaverso permite as
marcas criar experiéncias duradouras para seu
publico e ao cria-las, as marcas conseguem

“ A natureza fascinante e
interativa do metaverso
permite as marcas criar
uma imagem duradoura

com Seu publico ”

diferenciar-se de seus competidores e podem
construir uma identidade de marca mais forte no
mundo virtual.

Resumindo, o metaverso apresenta as marcas
uma oportunidade Unica de conexdao com seu
publico, através de novas e significativas opg¢oes.
A medida que o metaverso evolui, é importante
gque as marcas se atualizem com relacao aos
ultimos desenvolvimentos e, assim, possam
explorar como aproveitar esta plataforma para
interagir com seu publico e, dessa maneira,
permitir o crescimento do negocio.



A viagem de sua marca

NnO metaverso

Vocé esta preparado para iniciar uma aventura
no fascinante mundo do metaverso? Fantastico!
Construir uma presenga no metaverso é uma
viagem repleta de infinitas possibilidades para
sua marca se conectar com seu publico, de forma
criativa e unica.

“El metaverso siempre evoluciona, por lo
tanto debemos mantenernos abiertos y
evolucionar con el”

“O metaverso sempre evolui, portanto devemos
nos manter abertos e evoluir com ele”

Comecemos pelo inicio, fagamos um mapa
da nossa viagem, investigando as diferentes
plataformas e tecnologias disponiveis. Assim,
vocés entenderdo as diferentes experiéncias
gque cada plataforma oferece, e como vocé
podera utiliza-las em beneficio de sua marca.

Em segundo lugar, devemos criar uma

estratégiaquenosguiaranestaviagem. Devemos

estabelecer nossos objetivos, identificar nosso

publico-alvo, e planejar como criar
conteudo e compartilha-lo.

Chegou o momento de comecgar a construir a
presenca da sua marca no metaverso. Isto implica
garantir uma terra virtual ou um espaco, criar seu
anfitriao virtual ou avatar, para que represente
sua marca e, em seguida, encher esse mundo
virtual de conteudo fascinante e relevante para
0Ss visitantes.

Mas construir uma presenga no metaverso nao é
sé criar conteldo. E também conseguir que seu
publico se envolva e desenvolva um sentimento
de pertencimento e comunidade. Isto pode ser
alcancado através de eventos interativos, jogos,
presentes e outras tantas experiéncias que
Incentivam a participacgao, e ajudam a construir e
reforcar a lealdade a sua marca.

Lembre-se que o metaverso esta em constante
evolugdo, portanto vocé deve estar aberto para
se adaptar e evoluir com ele.

Siga estes passos e vocé podera construir uma
presenga de sucesso no mundo virtual, e criar
novas formas de interagir com seu publico.
Vamos comecar uma viagem inesquecivel!



&

Centralizado versus descentralizado

O metaverso centralizado esta controlado
por uma unica entidade, pode ser uma
empresa ou uma organiza¢ao, enquanto o
metaverso descentralizado esta distribuido
e controlado por multiplos grupos. A
descentralizacao é um valor chave na
internet, por isso € muito importante levar
em conta o nivel de centralizagdo quando
se escolhe a plataforma no metaverso.

©

Estética e nivel de detalhe

Alguns metaversos sao altamente
detalhistas e reais, enquanto outros sao
mais abstratos, com estilo préprio. O
impacto na funcionalidade e acessibilidade
estara determinado pelo nivel de detalhe
do ambiente do metaverso, assim como
também os tipos de experiéncias que se
definam.

)
N

Conteudo gerado pelo usuario

Alguns metaversos permitem aos usuarios
gerarem seu proprio conteudo e monetiza-
lo, enquanto outros restringem a geracgao
de conteudo. A possibilidade de monetizar
o conteudo € um elemento-chave que
permite aos usuarios participar ativamente
no metaverso e nao serem meros
observadores. Esta caracteristica pode
significar uma diferenca fundamental entre
as plataformas.

<>

Plataforma ou meio

Os metaversos podem ser classificados
por plataforma ou por meios através

dos quais se tem acesso a eles. Alguns
exemplos incluem realidade virtual (VR),
celulares, computadores de escritorio e a
web. Cada uma das plataformas tem suas
vantagens e suas limitagcdes quando se
desenvolve uma estratégia no metaverso.



A paisagem dos metaversos € variada e evolui
constantemente. E muito importante que as
marcas estejam a par das ultimas novidades e
escolham o metaverso que mais se ajuste aos

seus objetivos.

Como o metaverso cresce, € importantissimo
sustentar os valores da descentralizagao, apoiar
os standards abertos, e garantir a livre circulagao
da informacao. Estes foram os valores centrais

para a evolucao da internet.

Descentralizacao Nivel de Detalhe Conteudo do usuario (UGC) Web Computador Smartphones VR
Decentraland Alto Medio Alto Si Si No Si*
VRChat Bajo Alto Alto No Si No Si
Voxels Alto Bajo Alto Si No No No
Roblox Bajo Bajo Alto No Si Si Si*
Grand Theft Auto Bajo Alto Medio No Si No Si*
SecondLife Bajo Medio Alto No Si No No
Minecraft Bajo Bajo Medio No Si Si Si
Fortnite Bajo Alto Medio No Si No No
Meta Bajo Alto Bajo No No No Si
The Sandbox Medio Bajo Medio No Si No No

* Beta




El estilo Decentraland

Senhoras e Senhores, hoje embarcamos em
uma viagem para construir o metaverso aberto e
descentralizado. Um metaverso que garante os
valores fundamentais sobre 0s quais se construiu
a internet. Um metaverso onde o principal é a
descentralizagao, os standards abertos e a livre
circulacao da informacao.

A descentralizagcao é fundamental quando se cria
um metaverso que nao é controlado por nenhuma
entidade, onde os usuarios tém liberdade para
interagir e criar, sem interferéncia alguma nem
censura. Essa caracteristica garante que a
plataforma seja justa, aberta e inclusiva.

Os standards abertos desempenham um papel
fundamental no metaverso, ja que permitem
a interacao entre diferentes plataformas e
dispositivos de realidade virtual. Assim, permitem
que oS usuarios se movimentem facilmente
pelos diferentes lugares do metaverso, podendo
expandir-se a outras possibilidades do mundo
virtual.

“Mds escolhemos construir um metaverso
que seja leal aos valores sobre os quais foi
concehida a internet”.

A livre circulacdo de informacdo é fundamental
para incentivar o sentido de comunidade e
colaboracao dentro do metaverso. Permite
aos usuarios compartilharem informacdes e
ideias livremente, promovendo a inovacgao e a
criatividade.

Escolhnemos um metaverso que seja fiel aos
valores sobre os quais a internet foi concebida.
Escolhemos construir um metaverso justo, aberto
e inclusivo. Escolhemos construir um metaverso
gque promova a inovacgao, a criatividade e o
intercambio de ideias.

Escolhemos construir o estilo Decentraland.
Junte-se a nds nesta viagem, ja que trabalhamos
paracriar um metaverso que seja verdadeiramente
descentralizado, aberto e livre.
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Capitulo 02
Desenvolvimento da
estratégia do Metaverso



Visualizagao de uma
estrategia

Visualizar uma estratégia € o pontapé inicial
ao construir presenca no mundo virtual. Uma
estratégia forte |he permitira identificar seus
objetivos e metas, determinar seu publico e
planejar a criagao e distribuicdo de conteudo.
Aqui vocé encontrara alguns passos-chave
para o desenvolvimento de uma estratégia no
metaverso:

1y

Defina seus objetivos e metas

Antes de comecar a construir sua presenga no
metaverso € fundamental definir seus objetivos.
Vocé deseja aumentar as vendas, fazer com
que sua marca seja mais visivel e conhecida,
ou prefere interagir com seu publico de forma
diferente e inovadora? Seus objetivos o ajudarao
a definir sua estratégia e, assim, informar sobre a
experiéncia criada.

1 s

Determine sua audiéncia

Qual o publico que vocé quer atingir no
metaverso? Conhecer seu destinatario o ajudara
a criar conteudo relevante e atrativo que ressoe
em seu publico.

03

Planeje a criacao de conteudo e sua distribuicao

Uma vez que tenha definido seus objetivos e
seu publico, é hora de comecar a planejar a
criacao de conteudo. Isto implica, por exemplo, o
desenvolvimento de um calendario de contetdo,
a identificacao de recursos e o orgcamento, e a
busca de um estudo que o ajude a executar seu
plano.

04

Monitoramento e ajuste

O metaverso € um espacgo de evolugao rapida,
portanto € fundamental estar atualizado com
as Ultimas tendéncias e desenvolvimentos.
Assegure-se de monitorar regularmente sua
atividade e juntar os comentarios e reacdes
dos usuarios, e estar preparado para adaptar e
modificar a estratégia quando julgar conveniente.

12



Turbilhao de ideias

Aqui vocé encontrara algumas perguntas que
poderdao ser respondidas e assim, te ajudar a
definir sua estratégia para o metaverso.

Passo 1: defina suas metas e objetivos

. Que tipo de histdrias ou narrativas vocé deseja
contar através da presenca virtual?

. Como vocé pode usar sua presenga 3D no
metaverso como uma forma de empoderar sua
marca?

. Qual medida comercial vocé gostaria de
melhorar com sua presenga no metaverso?

Passo 2: identifique sua audiéncia

. Qual parcela do seu publico ja esta interagindo
no metaverso?

. Como vocé pode aproveitar o aspecto social do
metaverso para construir conteudo gerado pelo
usuario que promova o sentido de comunidade?

. Como vocé pode criar uma experiéncia
inesquecivel e Unica para seus visitantes que

te diferencie das outras marcas?

Passo 3: planeje a criacao de conteudo e sua
distribuicao

. Que tipo de espaco representaria melhor a sua
marca no metaverso?

. Como voceé incorporaria o logo da sua marca e
sua identidade visual no espaco virtual?

. Que tipo de atividades ou experiéncias vocé
gostaria de oferecer a seus visitantes no
espaco virtual?

. Como vocé pode utilizar minigames ou
elementos interativos para envolver seus
visitantes e assim aumentar a fidelidade a sua
marca?

. Como vocé pode fazer uso do espaco 3D para
mostrar seus produtos ou servigcos de maneira
inovadora?

Passo 4: Controle e adapte

. Quais interagbes com nNOSSOS usuarios
queremos medir?

. Como podemos usar os dados obtidos para
fazer um seguimento de nossa presenca 3D e
realizar os ajustes necessarios?

13



Capitulo 03
Construir presenca no
metaverso



E hora de
comecar a construir

Uma vez que vocé ja tenha desenvolvido sua
estratégia no metaverso é hora de comecar a
construir a presenca de sua marca no mundo
virtual. Aqui vocé encontrara algumas sugestoes
para levar em conta ao construir sua presenca no
metaverso:

01

Identifique e assegure sua presenca virtual

Este pode ser um espaco de terra virtual ou um
espaco exclusivo. Este garantird as bases da
presenca da sua marca no metaverso e, portanto,
é importante escolher uma locagao que se ajuste
a suas metas e ao seu publico.

[

Crie um anfitriao virtual ou avatar

Um anfitrido virtual ou avatar € uma representacao
virtual da sua marca que dara as boas-vindas
a seus visitantes no espaco virtual. E de
fundamental importancia definir muito bem a
personalidade do anfitrido virtual, ja que sera a
cara da sua marca no metaverso.

H

Preencha seu espaco com conteudo

Uma vez que tenha garantido sua presenca virtual
e tenha criado um anfitrido virtual, € hora de
comecgar a preencher seu espaco com conteudo
relevante e atrativo. Algumas das opc¢des sao
demonstracdes de produtos, eventos virtuais,
experiéncias interativas e muito mais.

[l

Interaja com a comunidade do metaverso

A presengca no metaverso nao € somente criar
conteudo, mas também interagir com seu publico e
promover o sentido de comunidade. Isto é possivel
através de eventos, jogos, presentes e outras
experiéncias que fomentam a participacdo do

usuario.

19



Garantir uma presenca virtual

Um dos primeiros passos na construcao da
presenca no metaverso € a escolha do espaco
virtual. Dito espago pode ser comprado ou
alugado, ou se pode criar um Mundo dentro do
metaverso. Aqui vocé vai encontrar algumas
opcoes para se levar em conta:

01— Registrar o nome do mundo:

Em Decentraland é possivel criar um Mundo
Privado registrando seu nome. Um Mundo é
como um espaco virtual privado ao qual se tem
acesso utilizando o nome que vocé escolheu. O
valor do Mundo dependera da disponibilidade do
nome, mas oscila em torno de $50 ddlares ou um
pouco mais, caso o nome seja escolhido ja tenha
sido escolhido e esteja a venda no mercado.

02 — Alugar terra virtual em cidade Genesis:
Uma cidade em criagdo € um mundo

interconectado que esta desenhado para receber
muito transito de usuarios que passam por ali.

Em Decentraland é possivel alugar terra virtual
em uma cidade em criagao. O preco do aluguel
pode variar segundo a localizagao da terra, mas
gira em torno de $150 ddlares por més. Haz Click
aqui para alugar terra em Decentraland.

3 — Ser dono de terra virtual em cidade Genesis:

Para as marcas que buscam fazer um
investimento maior, possuir terra virtual em uma
cidade em criagcao pode fornecer um espaco
publico permanente no mundo virtual. Esta pode
ser uma grande possibilidade de estabelecer sua
presenca no metaverso a longo prazo e, assim,
redirecionar seu transito até o mundo virtual.
O valor varia entre $3000 a 1 M de ddlares,
dependendo da localizagao e do tamanho.

Concluindo, ha varias opc¢des para se levar em
conta quando se escolhe e garante um espaco
no metaverso. E fundamental que se considere
suas metas e seu orcamento ao decidir qual é a
melhor opgao para sua marca.

16


https://market.decentraland.org/lands
https://market.decentraland.org/lands

Crea un anfitrion virtual

Um anfitrido virtual ou um avatar &€ uma
representacdo de sua marca que dara as
boas-vindas a seus visitantes no mundo virtual.
Aqui vocé encontrara algumas dicas para criar
seu anfitriao virtual ou avatar:

1 — Personalizar as caracteristicas fisicas do seu
avatar:

A maioria das plataformas te permitirao
personalizar as caracteristicas fisicas do seu
avatar, tais como a cor da pele, o cabelo e o
rosto. Use o tempo que for necessario para criar
um avatar que melhor represente a sua marca.

2 — Escolher aroupa e o estilo dos acessorios:
Enquanto algumas plataformas oferecem

um numero limitado de roupas e acessorios
pré-determinados, vocé pode comprar itens

adicionais no Marketplace. Esteja seguro para
escolher aquele que melhor se adapte a estética
da sua marca e seu estilo.

3 — Escolher a personalidade e a voz de seu avatar:

Seu avatar deve ter uma voz e uma personalidade
que se ajuste a histdria e valores da sua marca.
Se vocé usa somente a voz do anfitrido virtual,
avalie cuidadosamente o tom e o estilo desta voz.

4 — Criar conteudo atrativo:

Nao basta que seu avatar apareca no metaverso,
vocé deve ter algo a dizer. Pode ser a histodria
da marca, pistas sobre os planos ou as origens
da marca, ou qualquer outro conteudo atraente.
Vocé deve garantir que a histéria que esta
contando seja apaixonante.

17



Avatars, Wearables
y Emotes

Os wearables estdo organizados em diferentes
categorias dependendo de qual parte do avatar
vocé deseja modificar.

APRENDA A CRIAR WEARABLES.

Opcoes de avatar
Cor dos cabelos, pele,
estilo e fisico.

Roupa
Partes superior e inferior
do corpo e os pés.

Accesorios

brincos, oculos,
chapéus, capacetes,
mascaras, tiaras.

Emotes

dancando, posando,
cumprimentando e
diferentes reacoes.

CA & &


https://www.youtube.com/watch?v=Jl8qwIW7dEE

Encontrando uma
VOZ para seu avatar

Esta € uma decisao muito pessoal que deve ser
tomada por cada marca.

Dependera de se o avatar sera controlado em
tempo real por um humano ou se falara através
de mensagens pré-gravadas para dar as
boas-vindas a seus visitantes.

Se sua marca nao se sente representada pelos
avatares de Decentraland, ou se sua marca ja
possui uma imagem muito diferente, vocé deveria
considerar utilizar uma representacao diferente.
Vocé pode usar um modelo 3D da sua imagem e,
assim, obter uma versao animada da sua imagem
online.

Para qualquer uma das op¢des, vocé encontrara
abaixo uma lista de ferramentas que podem
ajuda-lo a expressar sua mensagem virtualmente.

Shows ao vivo

O software de voz pode modificar sua voz em
tempo real e a nova voz pode ser utilizada em
qualquer aplicativo de computador, como,
por exemplo, Decentraland, Discord e Zoom.
Navegue-0s

Conteudo do video: pode-se criar uma versao
virtual VRM do seu avatar e usar alguns “vtubin
apps” para gerar videos usando capturas de
movimento em tempo real.

Conteudo gravado:

Texto: definaa mensagem que deseja transmitirao
seu publico. Esta mensagem pode ser traduzida
a diversos meios, tais como uma mensagem nha
tela, um audio, um video na televisdo, ou um
avatar que fale aos visitantes.

Audio: alguns aplicativos de transformacao
de texto em audio podem ajuda-lo a criar uma
voz sintetizada para seu avatar. Por exemplo,
play.ht e outros similares. Por outro lado, vocé
pode contratar um artista que o ajude com este
assunto. E importante que se considere gravar a
mensagem em diferentes idiomas.

Video: se vocé deseja gravar seu avatar falando,
existe um aplicativo que te permite criar um video
usando uma foto de seu avatar e um clip de audio.
As aplicagbes usam IA (inteligéncia artificial)
para desenvolver a sincronizacao dos labios e o
movimento dos olhos e da cabeca.
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Capitulo 04
Interagindo com
a comunidade do
metaverso



Interagindo com a

comunidade do metaverso.

Um dos aspectos mais poderosos do metaverso
e a possibilidade de interagir e participar com a
comunidade global de usuarios. Para as marcas,
isso significa uma oportunidade para desenvolver
uma relacdo com seus clientes e fortalecer a
fidelidade de uma maneira muito inovadora. A
seguir vocé encontrara algumas ideias com as
quais vocé podera envolver seus visitantes na
comunidade do metaverso:

Wearables digitais: vocé podera criar wearables
tais como vestuario ou acessorios que estejam
associados a sua marca. Estes podem ser
vendidos ou dados como brindes a seus usuarios
como forma de promog¢ao da sua marca e, assim,
construir relagoes.

Eventos virtuais: vocé poderda ser o anfitrido
de eventos virtuais tais como lancamento de
produtos, encontros com celebridades ou
espetaculos (shows, concertos). Estes eventos
podem ser uma maneira diferente de gerar

entusiasmo ao redor da sua marca.

Concurso e Brindes: vocé podera organizar
concursos e entregar brindes no metaverso para
atrair e premiar os clientes mais leais a sua marca.

Escritorios e negadcios virtuais: vocé podera criar
escritorios e negocios virtuais no metaverso,
onde os usuarios podem aprender sobre a sua
marca, comprar produtos ou obter ajuda caso
necessitarem.

Criacao de comunidade: vocé podera criar uma
comunidade exclusiva no metaverso para sua
marca, onde os usuarios possam se conectar uns
com 0s outros, compartilhar ideias e interagir
com a sua marca.

Ludoteca | Jogos: vocé podera incorporar
elementos de jogos, tais como prémios e desafios,
para incentivar a interagcao e criar um sentido de
diversao em torno da sua marca.

Ao interagir com a comunidade do metaverso, as
marcas podem criar distintas relacdes com seus
clientes. E importante lembrar que se essas ideias
sdao muito praticas, a chave do sucesso esta em
ajustar a abordagem em relagdo a sua marca e
seu publico e, sobretudo, ser criativo e auténtico
em suas interacdes com a comunidade.

Neste capitulo tratamos de algumas ideias com
as quais suas marcas podem interagir com a
comunidade do metaverso e, assim, construir
uma relacdo comercial e aumentar a lealdade a
sua marca. Lembre-se que é fundamental adaptar
a abordagem com relagcdo a sua marca e seu
publico, e acima de tudo, ser criativo e auténtico
em suas interacbes com a comunidade. No
capitulo seguinte, exploraremos como monetizar
sua presenga no metaverso.

“..5eja criativo e auténtico em suas
participacoes com a comunidade”
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Interoperabilidade do
metaverso

Este € um conceito interessante do metaverso, ja
que se refere a capacidade que um item possui
de permitir o acesso a varias plataformas. Esta
€ uma das mais atrativas caracteristicas das
plataformas que funcionam com tecnologia
blockchain.

Se vocé ja criou e distribuiu algumas criagcdes
utilizando a tecnologia blockchain (NFTs),
existe um processo através do qual vocé podera
realizar uma representacao de suas criacoes
como wearables no Decentraland. Isto permite
que acrescente valor as suas criagdes e continue
interagindo com seu publico.

Publicacao de wearables

Vocé também pode desenhar e publicar seus
proprios wearables e colegbes de emoajis,
associados a sua marca. Vocé podera vendé-los
no marketplace ou da-los de presente a seus fas!

Os wearables e os emojis estao sustentados pela
tecnologia chamada blockchain que assegura o
acompanhamento e a propriedade intelectual
dos mesmos. Deve-se pagar uma inscricao de
$150 ddlares por desenho para cobrir os gastos
de verificagdo do processo. Os honorarios se
pagam por cada desenho 3D e ndo depende da
quantidade de cdpias que vocé deseja realizar do
mesmo.

Dolce e Gabbana anunciam seus wearables na Decentraland
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https://twitter.com/dolcegabbana/status/1527392244726120453

Capitulo 05
Colocar em acao sua visao
no Decentraland



Decentraland Studios

Decentraland €& uma plataforma aberta de
livre acesso que oferece uma infinidade
de possibilidades para pessoas criativas,
empreendedores e usudrios. Entretanto, como
qualquer tecnologia, pode ser desafiador para
navegar e poder executar sua visdao de negocio
sem a experiéncia necessdria. E ai que se faz
necessario contratar um Decentraland Studio.

Sdo muitos os estudios verificados em
Decentraland que poderdo ajuda-lo a pbor em
pratica a sua visdo. Vocé poderd encontrar uma
lista de pessoas muito talentosas e empresas
em Decentraland Studios em https://studios.
decentraland.org. Esta pagina da web inclui
estudios do mundo todo, sendo que a maioria
esta nos Estados Unidos e na Europa, seguidos
por outros na Asia e na América Latina.

Quando se busca um estudio para contratar,
é fundamental considerar quais sdo as areas
especificas que seu projeto necessita. O registro
esta dividido em distintas areas de trabalho, tais
como:

. Diretores e gerentes de projetos criativos

. Aluguel de espacos para eventos e publicidade

. Modelos 3D e animagao

. Desenvolvimento de jogos

Vocé pode entrar em contato diretamente com o
Studio usando a pagina web ou utilizar o suporte
gue se encontram no site e que te guiara na busca
do provedor que vocé necessita.

Contratar um estudio de Decentraland é uma
excelente forma de por em pratica sua visao e dar
vida a essa visdo em Decentraland. Vocé podera
levar seu projeto ao nivel seguinte e atingir
seus objetivos no metaverso se contar com
conhecimento necessario. Entdo, leve o tempo
que for necessario para pesquisar e encontrar o
estudio que pode te ajudar (ajuda-lo) a executar
sua visao e levar seu projeto a Decentraland.

Sua marca pertence ao
metaverso. Busquemos uma
equipe que te ajude a
construir seu espaco. Visite
Decentraland Studios

140+ 200+

STUDIOS VERIFICADOS PROJETOS COMPLETOS
- J/

A pagina inicial exibe uma lista de estudios verificados disponiveis e prontos para ajuda-lo a dar o primeiro passo no metaverso.

A guia de recursos tem muitos exemplos que vocé pode personalizar e implementar facilmente para sua préopria marca.

KW
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https://studios.decentraland.org
https://studios.decentraland.org
http://studios.decentraland.org
https://studios.decentraland.org/
https://studios.decentraland.org/resources

Projetos criados pelos Decentraland Studios

Estes sdao alguns dos projetos construidos por
Decentraland que realmente gostamos muito.
Estes projetos foram criados por diferentes
estudios de Decentraland Studios. Os projetos
do metaverso estdo classificados da seguinte
maneira:

Advertising 3D Modeling
Creative Director ® Emote Design
Land Rental Wearable Design
Venue Rental <> Programming

Linked Wearables

LaLigaLand por Vegas City

Amazon & OnePlus - Unboxing in the metaverse por Blink Digital

@

DigiFun x Mochic por Digifun DAO

@

@

ConsenSys HQ por Voxel Architects

Latex Jumpsuit Wearable por Blacknode Studio

Hyundai Cretaverse por Metacast
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https://studios.decentraland.org/project/19
https://studios.decentraland.org/project/102
https://studios.decentraland.org/project/90
https://studios.decentraland.org/project/35
https://studios.decentraland.org/project/357
https://studios.decentraland.org/project/329

Resenha dos clientes

Os clientes costumam deixar resenhas nos
diferentes estudios de Decentraland Studios.
A seguir vocés poderdo ler o que alguns deles
disseram a respeito de suas experiéncias
CONOSCO:

Muito satisfeitos com a qualidade dos
projetos e a rapida entrega do produto.
Os projetos sdo muito realistas, o nivel

de comunicacao é excelente e com muita
experiéncia. Cem por cento recomendavel
pela boa qualidade dos wearables (...).

Daybed — Daybed NFT 4

Resefa para Clurge

Tem sido uma experiéncia incrivel. Recebi
ajuda para desenhar um escritorio virtual
para minha empresa em Decentraland e
obtive um excelente resultado. Se vé o
edificio exatamente como eu havia descrito
e iluminaram o logo. (...)

Brooks Clifford — Bidwell Investment &

Resefa para Versepective Architecture

DAPPCRAFT esta numa liga maior.

A qualidade de seus wearables e as
construgdes sao inigualaveis. Recomendo
esta equipe se vocé tem projetos
ambiciosos e campanhas da sua marca.

Matt Bond — Banquet 4

Resefa para DAPPCRAFT

Os servicos oferecidos foram muito bons
e contamos com o apoio de uma equipe
totalmente comprometida com a geragao
de resultados. Estamos muito gratos a
cada um deles pela sua dedicacao.

Byron Mendes — MetaMundi 4

Resefia para Atrovenado

Verdadeiramente uma loja Unica. Todo o
staff de Kollectiff esta super preparado

e chegou muito mais longe do que nos
esperavamos. Recomendo-os sem duvida
nenhuma.

Philip Savage — BBDO 4

Resefa para KOLLECTIFF
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https://studios.decentraland.org/profile/clurge
https://studios.decentraland.org/profile/versepective-architecture
https://studios.decentraland.org/profile/atrovenado
https://studios.decentraland.org/profile/dappcraft
https://studios.decentraland.org/profile/kollectiff

Ultimas palavras

Em poucas palavras, o metaverso € um espaco
surpreendente e de evolucgao rapida, que oferece
uma infinidade de criativos, empreendedores
e usuarios. Decentraland esta encabecando
esse movimento ao fornecer uma plataforma
descentralizada e aberta para desenvolver e
experimentar os mundos virtuais.

Como ja explicamos no manual, Decentraland
permite que os usuarios comprem e desenvolvam
terravirtual, criar e monetizar conteudo, e interagir
com outros de distintas maneiras. O potencial

de crescimento e inovagao no metaverso nao
tem limites e estamos ansiosos para ver o que a
comunidade alcangara nos proximos anos.

Esperamos que este manual tenha apresentado
a informacao necessaria sobre o metaverso e
Decentraland e, assim, motive-te a explorar e se
envolver neste novo e excitante mundo. Se vocé é
criativo, empreendedor ou simplesmente curioso,
ha um lugar para vocé no metaverso. Decida-se e
junte-se a nds para construir o futuro da internet
e muito mais.
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Apendice
Casos de Sucesso



ESTUDO DE CASO: COSMETICA

Estée Lauder

Esteé Lauder desembarcou em Decentraland
como socio exclusivo na Semana da Moda no
metaverso em Marco de 2022. Esta colaboracao
incluiu a criagado de um wearable inspirado no
serum mais vendido da marca: Reparag¢ao Noturna
Avancada. O token foi desenhado pela Dra. Alex
Box, uma renomada desenhista (projetista)
de identidade e uma das primeiras mulheres
pioneiras no conceito de Beleza Futurista. Além

| |

LER TWEET LER TWEET

disso, Esteé Lauder participou da Semana de Arte
no metaverso, cujo anfitrido foi Decentraland,
em agosto de 2022. Neste evento, mostraram-
se instalagbes de arte virtuais, teve atuacoes,
apresentacao de produtos de arte conceitual e
exibicao de tokens. A marca entregou a todos
os participantes um token que certificava a
assisténcia a dito evento.
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https://twitter.com/EsteeLauder/status/1506737748677435405
https://twitter.com/EsteeLauder/status/1507453103536279554

ESTUDO DE CASO: COMIDA & BEBIDA

Coca-Cola

Coca-Cola ingressou no mercado NFT vendendo
uma série de tokens e os lucros foram enviados
as Olimpiadas Especiais. A série se chamava
“Desfrute da Coca-Cola: a primeira colecao de
NFT" que incluia uma versao digital da maquina
de 1956 que vendia Coca-Cola, uma jaqueta
vermelha como wearable inspirada nos antigos
uniformes dos entregadores, uma versao digital
das figurinhas colecionaveis de 1940, e uma
maquina que mostrava sons, tais como uma
garrafa sendo aberta ou um refrigerante sendo
servido com gelo. O leilao comegou em 30 de
julho e continuou até 2 de agosto na Open Sea,
um marketplace online para NFT tokens e outros

VEJA EM VIMEO

cripto colecionaveis.

Para celebrar o lancamento, foi realizado um
evento especial em Decentraland. Os presentes
podiam ver a lata de Coca-Cola gigante,
especialmente construida para Decentraland,
além de se unirem a uma festa musical muito
divertida.

A entrada da Coca-Cola no mercado NFT foi
um sinal para outras marcas ingressarem no
metaverso e utilizarem os NFTs como uma forma
de monetizar sua presenca e interagir com seus
clientes no mundo virtual.
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https://vimeo.com/654503434
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Forever 21

Forever 21 abriu uma loja no distrito da Moda
em Decentraland durante a Semana da Moda no
metaverso. Essa loja oferecia aos clientes uma
experiéncia interativa onde se apresentavam
avatares como vendedores, haviam efeitos de
som e acessorios unicos. Os clientes podiam
comprar os NFTs que estavam inspirados em
brindes disponiveis nas lojas da Forever 21.

Winnie Park, CEO de Forever 21 comentou:
estamos maravilhados de entrar no metaverso
e nos conectarmos com um publico que cresce
a cada dia. Participar da primeira semana de
moda no metaverso € uma grande oportunidade
para nds, para promover uma expressao propria
através da moda, tanto no mundo virtual quanto
no fisico”.

} { LER TWEET } { VER VIDEO
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https://twitter.com/Forever21/status/1508479714800783360
https://twitter.com/Forever21/status/1507729045823234056
https://youtu.be/0RSHcORKQPM

ESTUDO DE CASO: MODA

Dolce & Gabanna

Dolce & Gabanna apresentou uma colecao de
20 wearables especialmente criados para a
semana da moda no metaverso de Decentraland.
Utilizou modelos avatares com cara de gato, que
desfilaram na passarela virtual. Depois do show,
a colecao completa foi disponibilizada para ser
vista no exclusivo espacgo de Dolce & Gabanna no
distrito de luxo da moda de Decentraland, depois
passar por curadoria do UNXD, um Marketplace
de luxo.

LER MAS } [ LER MAS
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https://world.dolcegabbana.com/discover/dolcegabbana-enters-the-metaverse/
https://twitter.com/dolcegabbana/status/1507447230877339651

ESTUDO DE CASO: STREAMING
[ ]
Netflix

Netflix latino América realizou uma experiéncia
durante um més. Consistia em replicar uma cena
de um filme dentro do metaverso, como forma de
atrair e interagir com os usuarios.

Esta metodologia permite as grandes marcas
entrar no metaverso alugando uma terra virtual
para um projeto especifico, ao invés de comprar
diretamente. Ao participar deste tipo de projeto,
as empresas podem entender melhor como
interagir e atrair seus usuarios no metaverso,
dando a eles uma vantagem competitiva no
futuro.

Os usuarios tém a oportunidade de explorar
virtualmente uma cena de um filme e avaliar
o quanto sabem desse filme. Esta estratégia
€ muito valiosa, tanto para os fas de filmes
quanto para novos espectadores que se unem a
experiéncia. Decentraland oferece aos usuarios
uma experiéncia Unica e fantastica no metaverso,
garantindo uma auténtica experiéncia de cinema.
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ESTUDO DE CASO: TECNOLOGIA

Samsung

Samsung criou um negoécio virtual de seus
pop ups em Nova lorque chamado Experiencia
Samsung 837X, no qual se exibem os produtos.

A companhia o chama "o quintal experimental”,
que permite aos usuarios explorar a tecnologia
Samsung. Samsung 837X nao é somente um
saldao de vendas virtual ou Marketplace, € uma
experiéncia fascinante. A loja esta disponivel em
Decentraland, e tem trés componentes principais:
um teatro com conectividade, um cenario
personalizado, e um bosque sustentavel. O teatro
com conectividade ressalta as apresentacoes
da Samsung e suas tecnologias; no cenario
personalizado ha um evento ao vivo onde um DJ
é o anfitrido de uma festa no Samsung 837 de
Nova lorque; e, por ultimo, o bosque sustentavel
promove uma campanha da Samsung para plantar
2 milhdes de arvores de forma conjunta com uma
empresa de NFT que fornece teste de plantio
e, ademais, possui um portal até uma terra com
milhdes de arvores e jogos.

LER TWEET LER TWEET

VER VIDEO
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https://twitter.com/SamsungUS/status/1489742466823639041
https://youtu.be/9SkF1Y-CLRk
https://twitter.com/SamsungUS/status/1491405786756571144

Tommy Hilfiger

Tommy Hilfiger participou da semana da moda
do metaverso, cujo anfitrido foi Decentraland.
A marca exibiu sua colegcao primavera 2022, e
ofereceu uma plataforma de varejo para que os
clientes pudessem comprar os wearables para
seus avatares, ou comprar para objetos fisicos
dentro do metaverso. Os visitantes da loja podiam
explorar renders 3D, incluindo as jaquetas
masculinas estilo universitario, camisas para
mulheres e 0s macacdoes com capuz para todos
e todas com o logo Tommy Hilfiger. Os clientes
podiam comprar estes objetos como NFT, os
quais podiam ser trocados por produtos fisicos
entregues na porta de suas casas.

Além disso, os wearables estdo disponiveis para
a compra no Marketplace de Decentraland.

LER TWEET } { LER TWEET
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https://twitter.com/TommyHilfiger/status/1506914948676562947
https://twitter.com/TommyHilfiger/status/1507025541945245708

Domino’s Pizza

Os usuarios do Domino's agora podem pedir
uma pizza na Decentraland e pagar por ela com
criptomoeda. Mas o0 mais emocionante € que eles
podem receber uma pizza da vida real na porta
de sua casa! Mas isso nao é tudo. A Domino’s
organizou um evento especial de lancamento
do documentario @DjMaRiiO e distribuiu
wearables para o publico durante o show.
Este evento mostra o potencial do metaverso

em unir pessoas com experiéncias Unicas e
envolventes. por que nao tentar e ver por si
mesmo como o metaverso pode nos aproximar?

LER TWEET } { LER TWEET } {
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https://twitter.com/AndrewMease/status/1436534991995949062?s=20&t=K24V1bCP9Yeerj0CGeJ6SA
https://twitter.com/DominosGaming/status/1621076557321342976?s=20&t=tetZWstFrFc1UZr46RNhUg
https://twitter.com/DominosGaming/status/1622575053798797314?s=20&t=rBLz1N6bep60DohMnPnSig

Pedigree

PEDIGREE® iniciou uma iniciativa revolucionaria,
PEDIGREE® FOSTERVERSE™ em parceria
com Adopt-A-Pet.com, para trazer cuidados
e adocao de caes para Decentraland. Este
programa inovador permite que os jogadores de
Decentraland selecionem e cuidem de um cao de
resgate real. Ao cuidar de um cachorro no mundo
virtual, os usuarios podem ajudar a salvar a vida
de um cachorro que nao teria chance no mundo
real.

Este programa tornou possivel para pessoas que
nao puderam cuidar de um cachorro no mundo
real devido a varias circunstancias, experimentar
a alegria e os beneficios de cuidar de um
cachorro no mundo virtual. Visite Fosterverse.
com para comecar a cuidar hoje e fazer parte de
um movimento que esta salvando vidas de caes
e tornando o mundo um lugar melhor para todos!

LER TWEET ] [ LER TWEET
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https://twitter.com/decentraland/status/1617929285360287745?s=20&t=wjR0dXJ41_-xMRTxF7viYA
https://twitter.com/Petaverse_wear/status/1618738227908857856?s=20&t=sEC2HbHx9xeFBq7-a_e-rw

Unilever Metathon

Los usuarios del metaverso fueron testigos de
un hecho sin precedentes, ya que los corredores
compitieron en la primera Maraton del Metaverso.
El evento utilizd6 mas de 800 parcelas LAND
y sigue siendo el evento mas grande jamas
organizado en Decentraland.

Con el apoyo de celebridades como Fat Joe
y Blake Leeper, los corredores abordaron la
distancia completa de 42 kildbmetros, creando
una experiencia inolvidable en el metaverso.
El éxito del Maraton demuestra las increibles

LER TWEET J { VER VIDEO

posibilidades de la tecnologia de realidad virtual.

Este evento ha abierto nuevas puertas a los
eventos virtuales, demostrando que el Metaverso
tiene un potencial ilimitado para albergar
experiencias emocionantes y atractivas. Vegas
City, uno de los miembros de Decentraland
Studios, fue responsable del modelado 3D,
desarrollo y diseno de vestuario para el evento.
Su impresionante trabajo le valid el Premio
Impacto Digital en oro en la categoria "Mejor uso
de la realidad aumentada o realidad virtual”.
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https://twitter.com/Unilever/status/1519014384332386306?s=20&t=BkNOUKHgScsFgJo6zWKa4A
https://drive.google.com/file/d/1mPNQH-FTopFcf75uX2j9A5Kr98539a8B/view?usp=sharing

ESTUDO DE CASO: MEIOS DE COMUNICAQI\O
VICE Media

A Virtue Worldwide, a agéncia criativa
desenvolvida pela VICE, deu um passo para o
metaverso ao criar um espaco de oficina. O prédio
virtual foi construido dentro da Decentraland e
servira como residéncia permanente da holding,
permitindo que varios negocios da VMG, incluindo
Virtue e VICE, se reunam em um espago virtual
colaborativo.

Este movimento inovador da Virtue Worldwide
reflete o compromisso da agéncia em adotar
novas tecnologias e explorar as possibilidades do
metaverso. O prédio virtual serve como laboratério
de inovagao virtual da agéncia, oferecendo
as equipes um espago para experimentar
tecnologias emergentes como NFT, DAO e Web3.

Ao aplicar esses insights, a Virtue pode ajudar
seus clientes a se manterem a frente.

LER TWEET LER TWEET
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https://twitter.com/metameditator/status/1498389760129204225?s=20&t=AKGiAhEFPoBq078BpY7aFA
https://twitter.com/JOSELUIS_HDEZM/status/1499162449169330182?s=20&t=c1HTMNTy7o6gkKqpkV0J6g
https://twitter.com/CmosMagazine/status/1497155242814812175?s=20&t=Ac61w-bCdartAo4F0J0hYA

ESTUDO DE CASO: BEBIDAS

Absolut

Absolut.Land, o ponto de encontro Decentraland
que uniu os mundos virtual e real de uma forma
que vai deixar vocé querendo mais. Os visitantes
entravam no Absolut.Land, um mundo onde
podiam dancar a noite toda, explorar um museu
de arte unico e participar de uma emocionante
caca ao tesouro. O evento também contou
com uma festa, onde os convidados puderam
interagir uns com os outros na tenda da Absolut
durante o Coachella, na Califérnia. Aqueles que
estivessem prontos para um desafio poderiam
descobrir itens escondidos e troca-los por itens
vestiveis exclusivos inspirados em festivais e
comemoragdes do orgulho gay. A mistura unica
de tecnologia e cultura reunida na Absolut.Land
foi verdadeiramente uUnica. O evento demonstrou
o poder do metaverso de reunir pessoas de todo
o mundo e criar experiéncias imersivas.

LER TWEET } { LER TWEET
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https://twitter.com/AbsolutUS/status/1515073276732661764?s=20
https://twitter.com/AbsolutUS/status/1514663806412242945?s=20

ConsenSys

A ConsenSys estabeleceu um edificio
impressionante em Decentraland, em uma area
de 160 x 160 metros. Esta obra arquitetonica
€ amplamente reconhecida como um dos
edificios visualmente mais impressionantes do
metaverso.O design € inspirado no logotipo da
marca, com uma espiral que se estende tanto na
horizontal como na vertical. Uma barra flutuante
com fundo de vidro fica no topo da espiral,

oferecendo vistas deslumbrantes dos arredores.
No coracao do edificio esta o magnifico anfiteatro
ao ar livre, Metamask Forest. Esta area oferece
um espaco perfeito para eventos, conferéncias e
outras atividades

LEER TWEET
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https://twitter.com/decentraland/status/1534965203753914381?s=20&t=rKXiEgQfuhi5h9tIYmpzeA

Doritos

A Doritos criou uma experiéncia empolgante na
Decentraland para comemorar o langcamento de
seu mais recente comercial, Sweet & Tangy, seu
novo sabor de churrasco. Estrelado por Jack
Harlow e o lendario instrumento triangulo.

O prédio de 2 andares inspirado nas cores da
marca Doritos junto com dois jogos incriveis
completam a experiéncia e comunicam com
eficacia suas mensagens. A experiéncia também
incluiu atividades diarias, DJs, photocall, secdes
sociais, transmissao ao vivo e DJs.

LER TWEET } { LER TWEET
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https://twitter.com/Doritos/status/1623411324293185536?s=20
https://twitter.com/Doritos/status/1621544103384162304?s=20

Co

~ITCHIN

Tepryes

ESTUDO DE CASO: WEB3

FITCHIN

FITCHIN, a plataforma global de jogos Web3,
chegou oficialmente a Decentraland. Mais
de 350 pessoas participaram do evento em
Descentraland. O ecossistema de esports
precisava de um hub centrado no torcedor, e
é exatamente isso que a FITCHIN oferece na
Decentraland.

Durante o evento de abertura, todos os
convidados tiveram acesso a prémios exclusivos
e itens colecionaveis. Entre os wearables e skins
para vestir os avatares, os times distribuiram

LER TWEET } [ LER MAS

suas camisas oficiais, enquanto cada criador
de conteudo teve uma skin exclusiva criada
especialmente para seu publico pela FITCHIN.
Até Kun Aguero tinha sua propria pele: um par
de chuteiras e uma bola de futebol. Todos os
colecionaveis foram entregues diretamente
na carteira do usuario, sem nenhum custo.
O prédio de trés andares € um desenvolvimento
conjunto da FITCHIN e MetaGameHub DAO,
um dos membros da Decentraland Studios.
O principal objetivo deste evento foi reunir as
equipas e 0s seus adeptos.

FITCHIN
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https://twitter.com/fitchinGG/status/1625247174329004056?s=20
https://fitchin.gg/en/blog/fitchin-communities-party-the-first-esports-party-in-the-metaverse

Hyundai Cretaverse

Hyundai, a montadora, fez uma entrada inovadora
no metaverso ao revelar seu ultimo modelo de
carro, o Creta, na Decentraland. Os visitantes do
evento virtual desfrutaram de uma apresentacao
musical ao vivo e de uma experiéncia imersiva,
onde receberam wearables exclusivos e
certificados POAP como comprovante de
presenca.

O evento marcou um marco significativo para
a Hyundai, tornando-se uma das primeiras
montadoras a se aventurar no Metaverso e
oferecer aos seus clientes uma experiéncia digital
inesquecivel. Ao abracar as novas tecnologias,
a marca demonstrou 0 seu compromisso com
a inovacao e a sua vontade de evoluir com a
mudanca dos tempos.
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https://twitter.com/WaglitWeb3/status/1534745314740973568?s=20
https://twitter.com/decentraland/status/1566738479135932416?s=20

ESTUDO DE CASO: ESPORTES
[}
Laliga

LaLigaLand é uma grande constru¢cdo composta
por multiplas estruturas, como o Estadio,
Museu, Fan Zone, Sala de Imprensa, Sala VIP
e Welcome Zone. Esta instalagao permanente
em Decentraland estda em constante expansao,
apresentando um emocionante plano de
gamificacao e conteudo exclusivo da LalLiga.

Viva uma experiéncia em um novo mundo e faga
parte da historia do esporte conectando-se com
a LaLiga e o metaverso. Com LalLigaland, vocé
tera a oportunidade de mergulhar no mundo da
LalLiga como nunca antes.
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https://twitter.com/decentraland/status/1566738479135932416?s=20
https://twitter.com/LaLigaLand/status/1622172905936134145?s=20&t=neFHr-L6xLJwhXR3VCKqAQ
https://www.youtube.com/@laligaland2312/videos

ESTUDO DE CASO: MODA
Mango

A Mango, uma das principais empresas de moda
da Europa, mostrou seu carater inovador ao
entrar no Metaverse através da arte como parte
da primeira edicao da Metaverse Fashion Week.
A marca criou uma loja digital e langou trés pecas
unicas. Estes estavam disponiveis para compra
usando criptomoedas. A mudanga também
demonstrou o foco da Mango em integrar design,
criatividade e tecnologia em seu modelo de
negocios. Com a entrada na Decentraland, a
Mango mostrou a sua capacidade de adaptacao
as novas tecnologias e de se manter a frente,
dando um exemplo a seguir por outras empresas
de moda.
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https://twitter.com/geek_metaverse/status/1507406703612116994?s=20
https://www.mangofashiongroup.com/en/w/mango-entra-en-el-metaverso-con-tres-obras-de-arte-en-formato-nft?p_l_back_url=%2Fen%2Fpress-releases

ESTUDO DE CASO: BANCOS

Santander X

O edificio foi projetado para exibir a cerimbnia
final do evento “Global Challenge: Blockchain
& Beyond". Seu principal objetivo € atuar como
uma galeria informativa sobre o Santander X e
fornecer aos visitantes mais informacdes sobre
seu projeto.

Para obter um espaco de transmissao de evento
visualmente atraente dentro de um lote limitado
de 1x1, formas de cubo simples foram usadas,
mantendo as cores originais da marca. Varios
elementos-chave de seu site e escritorios foram
incorporados, juntamente com alguns toques
especiais.

Foi criada uma area especifica dentro do prédio
para expor o wearable Santander X, que foi
distribuido entre os visitantes. Além disso, o
espaco foi dedicado as suas redes sociais. O
objetivo era aumentar o engajamento do usuario,
recompensando-o com tokens muito procurados
em Decentraland. Para isso, foi projetado um
wearable exclusivo, que funcionava como um
souvenir.
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https://twitter.com/SantanderX/status/1547509620616429568?s=20
https://twitter.com/SantanderX/status/1549001398313959424?s=20
https://www.santander.com/es/landing-pages/santander-x-global-challenge-blockchain-beyond
https://mitsoftware.com/santander-entrega-premios-decentraland-metaverse/

ESTUDO DE CASO: ARTE

Sothebys = Arts

Uma das maiores casas de leildes do mundo
fez recentemente a emocionante transicao para
0 metaverso. Sua localizacdo em Londres foi
recriada de forma impressionante no mundo
virtual, com escala 1:1 e atengao meticulosa aos
detalhes.

O prédio agora esta localizado no metaverso
e ja atraiu alguns dos maiores nomes do setor,
incluindo Natively Digital, Jay-Z, Bored Apes
Yacht Club e Banksy.

A transicao para o metaverso abre todo um
mundo de possibilidades para a casa de leildes,
permitindo-lhes alcangcar um publico mais
amplo e hospedar novos eventos e experiéncias
empolgantes. Ao criar um espaco virtual imersivo,
a casa de leildes pode dar vida as suas cole¢des
unicas e valiosas, oferecendo aos licitantes um
nivel de acesso e participagao sem precedentes.
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https://twitter.com/Sothebysverse/status/1461473826030735375?s=20&t=S0j2GMejcvD3w_byNUJDgA
https://twitter.com/Sothebysverse/status/1524791107950985217?s=20&t=ykeGHOkcUZ8-oK5_9-4_aw
https://twitter.com/Sothebysverse/status/1486584977596862467?s=20&t=36W12yb80GnUG7zUBh6GeQ
https://twitter.com/Sothebysverse/status/1496184828923887616?s=20&t=9TU_khR2SyEQWKkTJnGtvQ

ESTUDO DE CASO: ESPORTES

U-Meta Cricket Stadium

O U-Meta Stadium € um empreendimento
inovador no mundo do criquete. Como o primeiro
estadio de criquete no metaverso, ele foi projetado
e construido para proporcionar aos torcedores
uma experiéncia imersiva. O estadio foi projetado
com perfei¢cao, garantindo que cada detalhe seja
replicado no mundo virtual.

Um dos aspectos mais empolgantes do U-Meta
Stadium ¢é a inclusdo dos POAPs como um
sistema de recompensa para os torcedores. Os
POAPs sao concedidos aos fas que exploram o
espaco virtual e completam varios desafios. Esse
sistema de recompensa exclusivo adiciona uma
camada extra de engajamento e interatividade a
experiéncia ja imersiva.

O langamento do U-Meta Stadium visa atrair ainda
mais fas para o esporte e elevar a experiéncia
geral do espectador. Com uma base global de fas
de mais de 2 bilhdes de pessoas, o criquete € um
dos esportes mais populares do mundo.

(" )

LER TWEET LER TWEET

LER TWEET

al


https://twitter.com/IsbUnited/status/1621848164432072707?s=20
https://twitter.com/um3taverse?lang=en
https://twitter.com/IsbUnited/status/1625097736033820673?s=20

ESTUDO DE CASO: BEBIDAS
[ ]
Wisher

A Wisher Vodka fez histéria ao se tornar uma
das primeiras marcas de destilados a se
lancar totalmente no metaverso. Distribuindo
1.056 NFTs com tema de coquetel por meio
de um processo misterioso de hortela. Desde
entdo, a Wisher Vodka tornou-se pioneira na
industria de bebidas no metaverso, realizando
eventos inesqueciveis em  Decentraland.
No World Cocktail Day, a marca organizou o maior
Happy Hour do Metaverso, com um DJ set de
Kong, o guitarrista John Marvin Scott e um final
de Toigo para animar o evento.
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https://twitter.com/wishervodka/status/1509639444592148482?s=20

